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STUDIO NEXT GEN POWER
Ragazziin cerca
di radar per crescere

Annarita D’Ambrosio —apag. 5

Ragazzi in cerca di radar
per orientarsi e crescere

Laricerca. Secondo lo studio Next Gen Power di Hub della Conoscenza
e Cassa Padana sono curiosi ma spaesati, in tanti usano I'IA ma la temono

Annarita D’Ambrosio

Invita ad osare il direttore del Sole 24
Ore Fabio Tamburini, rivolgendosiad
una generazione che deve superare
ogni paura. E la risposta, proprio in
quella direzione, € nei numeri. «Non
siamo lagenerazioneapaticachealcu-
ni descrivono. Chiediamo orienta-
mento, competenze concrete, stru-
menti efficaci». Lo dice Carlo Alberto
Chiavegato,studente del Liceo Asellidi
Cremonachehai8annieleidee chia-
re, proprio come Paramyjit Kaur, stessa
eta, studentessadell'TlIS CapiroladiLe-
no,inprovinciadiBrescia: «Convivia-
mo ognigiorno conun flusso continuo
diinformazioni, ma spesso senzastru-
mentiperinterpretare davverocio che
accade. Dallaricercaemergeunagene-
razione curiosa, consapevole eattenta,
ma che fatica a sentirsi coinvolta nei
processi decisionali».

Alberto e Paramjithanno presen-
tato dinanzi a 230 coetanei, all’Itas
ForumdiTrento,laricercaNext Gen
Power, promossadall’Hubdella Co-
noscenzae guidatadal prorettore del
Politecnico di Milano Giuliano Noci,
conilsupportodiCassaPadanaBCC|
AnciLombardia, larete Informagio-
vanidiAnci Lombardia e del Politec-
nico di Milano. Ne emerge che i ra-
gazzitrail4eilgannivedonolefra-
gilita economiche, sociali e geopoliti-
che del presente, in molti casi piu
nitidamente degli adulti. «Voglia di
coordinamento e distrumenti peraf-
frontarelavelocita delle dinamiche di
cambiamento sonolerichieste che mi

sembrano pill urgenti, aggiungo una
meritocrazia che sia veranon solo a
parole» diceil prorettore Noci.

«Laricerca offre molti spuntiinte-
ressanti» ’opinione di Corrado Pas-
sera,imprenditore, banchiere, ex mi-
nistro, che suggerisce «a questa ge-
nerazione inondata diinformazioni
dileggere giornali, italiani ed esteri,
didiversiorientamenti prima difor-
marsiuna propriaidea».

Lascuola emerge come uno degli
snodi pit criticidellinteraricerca. Gli
studenti continuano a riconoscerle
un ruolo fondamentale, ma ne de-
nunciano al contempo limiti profon-
di. Limiti e pare che riguardanoanche
l'intelligenzaartificiale conil 62% dei
ragazzichetemelaperditadellacrea-
tivitaumana eil 47%la perdita dei po-
stidilavoro. Rassicurain questosen-
so il presidente Inps Gabriele Fava,
autore di una vera e propria rivolu-
zione copernicana dell’Istituto, che
gestisce unavastissimagamma di tu-
tele che esulanodal solo trattamento
pensionistico. «La ricerca ci conse-
gnaun messaggio molto chiaro.Igio-
vaninon chiedono assistenzialismo.
Per questo Inpsstainvestendoinuna
nuova idea di prossimita pubblica.
Parlare ai giovani significa entrare
nei loro linguaggi, nei loro spazi e

nelleloro aspettative. Abbiamo lan-
ciatounanuovaApp eil Portale Gio-
vani, il primo spazio digitaleitaliano
che integra oltre 50 servizi dedicati.
E un cambio di paradigma». I dati
dell'hub della Conoscenza trovano

confermaanchein unarecentericer-
cadifondazione Unhate,entedel Ter-
zo Settore, natonel 2024 pervolonta
di Alessandro Benetton e supportata
da Edizione, Mundys e Aeroporti di
Roma. Irene Boni, consigliere delega-
todellaFondazione precisa: «C’e un
dato chemicolpisce: quasil’8o%dei
ragazzi ci dice di sentirsi personal-
mente felice, ma quandoladomanda
sispostasullapropriagenerazionela
fiducia calaal 63%. E come se indivi-
dualmente resistessero, macolletti-
vamente facessero faticaaimmagi-
nare un futuro condiviso».
Leimprese rispondono puntando
sui giovani. Bruna Olivieri, country
manager di UnieuroItalia, ricorda«le
smilaorediformazioneelatrasforma-
zione digitale di Unieuro in atto. Le
nuove generazioni vivono gia il cam-
biamento. Per questolaverasfidanon
esoloaccompagnarli, mainvestirenel-
lacostruzione di competenze che per-
mettanolorodicomprendernelacom-
plessita, gestirlae guidarlacon consa-
pevolezza.». Impiego digiovani consi-
stente ¢ I'imperativo anche per il
Consorziotutelamozzarelladibufala
campana Dop. Il direttore Pier Maria
Saccanisottolinea: «Dal 2017 formia-
mogiovani.llnostroeunprodottotra-
dizionale, marealizzato da giovani».
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Larichiesta pil forte

é di protezione e
accompagnamento

e le imprese rispondono
investendo su di loro
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Next Gen Power. La ricerca e stata presentata con la partecipazione degli studenti Carlo Alberto Chiavegato e Paramjit Kaur.

Poila tavola rotonda con Annarita D’Ambrosio, Il Sole 24 Ore, Irene Boni, consigliere delegato Unhate Foundation, Gabriele
Fava, presidente Inps; Giuliano Noci, prorettore Politecnico di Milano; Bruna Olivieri, country manager Unieuro; Corrado
Passera, imprenditore, e Pier Maria Saccani, direttore Consorzio tutela mozzarella di bufala campana DOP
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11 54% punta all’autonomia economica

I risultati

Del lavoro di Hub della Cono-
scenza e Cassa PadanalB€€colpi-
scono innanzitutto i numeri: ol-
tre 6mila gli studenti delle scuole
secondarie superiori di bassa
bresciana, cremonese e mantova-
no intervistati su futuro, lavoro,
tecnologia e geopolitica.

La parola che attraversa tra-
sversalmente I'interaricercaéin-
sicurezza.Nonun’insicurezzain-
dividuale o identitaria, ma siste-
mica: economica, lavorativa, so-
ciale, geopolitica. I giovani
mostrano unaforte volonta di co-
struirsi un futuro stabile, ma con-
temporaneamente percepisconoil
contesto globale come fragile e
spesso fuori controllo. La sensa-
zione dominante ¢ quella di dover

affrontare il futuro senza stru-
mentiadeguati e senza puntidiri-
ferimento realmente credibili.
Uno dei dati piu rilevanti del-
I'indagineriguarda il rapporto con
il lavoro. La narrazione pubblica
secondo cui i giovani sarebbero
poco motivati viene completa-
mente smentita. Il 54% degli inter-
vistati indica come principale
obiettivo divitailraggiungimento
dell’indipendenza economica. Due
giovani su tre pero, teme di essere
costretto afare unlavoro che non
ama. Figli di una generazione di
adulticheallaloro etaalladoman-
da: chelavoro vuoifare dagrande?
indicava impieghi fantasiosi, i gio-

‘ Per due ragazzi su tre
il principale timore &
di restare ingabbiati in
un lavoro che non risulti
di loro gradimento

vani di oggi rispondono con con-
cretezza: voglio fare unlavoro che
mi piace, che sara legato ai miei
studi, chemiconsentaanchedila-
sciarmi spazi di vita.

La scuola e percepita come di-
stante dalla vita reale. Convivono
gia quotidianamente con stru-
menti Al: il 71% utilizza strumenti
di studio o scrittura basati su In-
telligenza Artificiale, il 65% usa
app ditraduzione o sintesi e oltre
la meta ricorre abitualmente ad
assistenti digitali. L’AI non &
evento futuro, ma parte integran-
te della quotidianita. La parte piu
dura riguarda il rapporto con il
contesto internazionale. L’80%
deglistudenti considera conflitti
e guerre il principale rischio glo-
bale per il proprio futuro. Il 66%
teme crisi economiche e perdita
della stabilita sociale.

—A.D’A.
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