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Fogio 1 DI BRESCIA

[145% dei giovani si sente oppresso dall’'instabilita

Al Festival dell'economia la ricerca
dell'Hub della conoscenza

ISTRUZIONE E LAVORO

== [ approdata al Festival del-
'economia, promaosso dal Sole
24 ore e in corso di svolgimen-
to a Trento, la ricerca condotta
dall'Hub della conoscenza sul-
le ambizioni, le perplessiti e le
paure di giovani alle prese con
unmondo in continuoe cambia-
mento,

1 sondaggio, compiuto ra
gli studenti di molteplici scuo-
le superiorilombarde e coordi-
nato dall’Hub della conoscen-
za con il sostegno di Cassa Pa-
dana, ha ottenuto pii1 di 6.000
risposte. Quatiro i macro-assi
tematici oggetto di indagine:
aspirazionipersonali e lavorati-
ve; scuola e formazione; rap-
porto con tecnologia e intelli-
genza artificiale; visione del
contesto geopolitico e informa-
tivo.

Gli esiti. La ricerca ha fatto
emergere come il frenetico

cambiamento degliscenaritec-
nologici, sociali e geopolitici

A Trento. Un momento della presentazione della ricerca

abbia indotto i giovani ad ap-
procciarsi al futuro in punta di
piedi, denotando una sorta di
insicurezza strutturale e indi-
scriminata.

Queste incertezze, infatti,
permeano ogni sfera del benes-
sere individuale: quasi il 45%
degli intervistati ha indicato
I'instabilita comela preoccupa-
zione pitl soffocante, il 44%
mette in dubbio ['utilita dell’i-
struzione scolastica - e del suo
sistema di valutazione, rigetta-
to dal 60% - in ambito lavorati-
vo e, come se non bastasse,
I'imperversare di sintomi che
facciano pensarea nuove guer-
re e crisi economiche non fa
dormire sogni tranquillirispet-
tivamente all'80% e al 65% dei
ragazzi.

Sono risultati, quelli emersi
dal sondaggio, che stravolgo-
noleimpressioni dell'immagi-
nario collettivo, accentuando-
ne il disorientamento in tema
di problematiche giovanili.
Non a caso, spulciando i dati,
si denota che le nuove genera-
zioninon sidimostrano incom-

petenti - o peggio - disinteres-
sate sulle odierne questioni
geopolitiche, il progresso tec-
nologico e il continuo mutare
delle dinamiche sociali. Sem-
mali, si sono dichiarate sopraf-
fatte da un’incessante raffica
di informazioni con cui nem-
meno le istituzioniriescono ve-
ramente a stare al passo.

Alla presentazionie della ri-
cerca, ieri mattina, erano pre-
sentiunadelegazione degliisti-
tuti scolastici di citta e provin-
cianonché del cremonese ade-
renti all'Hub, di cuil'Editoriale
Bresciana & partner multime-
diale. E la voce dei giovani, nel
corso dell'incontro «Next Gen
Power: i giovani alla guida del
futuro (e senza bisogno di re-
trovisori)», & stata affidata a
Carlo Alberto Chiavegato (Li-
ceo Aselli di Cremona) e Para-
mjit Kaur (Capirola di Leno), i
quali, rivolgendosi ai relatori
presenti - e in senso lato al
maondo adulto - hanno cosisin-
tetizzato 1'articolata indagine:
«Non nascondetecile comples-

sita del futuro, ma aiutateci ad
affrontarle»,

Durante il dibattito Giuliano
Noci, prorettore del Politecni-
co di Milano, nonché direttore
dell'Hub della conoscenza, ha
affrontate questa necessita di
accompagnamento in modo
pragmatico: «Se l'etdh media
deidecisori del Paese ¢ elevata,
questi saranno meno propensi
ainvestire nei giovani, in guan-
to misureranno il vantaggio
portato loro dagli investimenti
in base alla propria prospetti-
var. A rispondere ai dubbi de-
gli alunni sull’intelligenza arti-
ficiale, invece, c¢i ha pensato
I'ex ministro Corrado Passera:
se all'TA non aggiungete nulla
di umano, sarete sostituibili.
Hanno fatto seguito le testimo-
nianze di Gabriele Fava (presi-
dente Inps), Irene Boni (consi-
gliere delegato Unhate Foun-
dation); Bruna Olivieri (coun-
try manager Unieuro), Pier Ma-
ria Saccani, direttore Consor-
zio tutela mozzarella di bufala
campana.
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